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Oz

Giiniimiizde artan rekabet geregi {iriin ve hizmetlerde farklilagtirma 6n plana ¢ikarken, maddi olmayan
varliklarm 6nemi her gegen giin artmaktadir. 1980’lerden itibaren sirket satin almal'ari, birlesme ve
devirlerindeki artisa bagli olarak marka degeri de énem kazanmaya baglamistir. Giiniimiizde marka
degeri; yatirimcy, {iretici, perakendeci ve tiiketici acisindan son derece dnemli bir unsur haline gelmistir.
Marka degerinin 6neminin artmasi, bir sekilde parasal olarak ifade edilebilir olmasi gerekliligini de
glindeme getirmistir. Calismada; Japonya Ekonomi, Ticaret ve Endiistri Bakanliginca gelistirilen ve
marka degerinin hesaplanmasinda sirketlerin bilanco verilerini esas alan Hirose yontemi kullanilarak
marka degerini hesaplayan internet tabanh uygulama gelistirilmistir. Bu sayede karmagik hesaplama
slireci gerektiren Hirose yontemi yazilimsal olarak gelistirilerek hesaplanmalarm hizh
gerceklestirilmesi amaclanmistir. Uygulamanin gelistirilmesinde HTML, CSS etiket dilleri ile
Javascript, PHP yazilim dilleri kullanilmis ve AJAX teknigi ile performans odakli bir yaklagim
izlenmistir. Gelistirilen uygulamanin manuel hesaplama yontemleri ile karsilastirilmasi yapilmis ve
tutarl sonugclar elde edilmistir.
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