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a Yonetim, Ekonomi ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi

Prototipik Markalarin Kendilerini Kimliklendirmeleri ile Sosyal
Kimliklendirilmelerinin Marka imaj1 Uzerindeki Etkisi ve Bir Aragtirma

Effects of Prototypical Brands” Self Identification and Social Identification on Brand
Image and a Research
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0z
Cok sayida marka ve farklilastirilmis {iriin kategorilerinin yogun rekabet yarattig1 global
pazarda tiiketici marka iligkisi yaygin marka kavramlarmin yanisira, markalarin kendilerini
kimliklendirmeleri, sosyal kimliklendirmeleri ve tiiketicinin bu kimliklendirme ile
kendilerini ne kadar yakin hissettigi ile de ol¢limlenebilmektedir. Bu ¢alisma, akilli cep
telefonu kategorisinde aile {irtin benzerlik derecesi yiiksek olan {iriinleri tanimlamada
kullanilan prototipik markanin kendini kimliklendirmeleri ve sosyal kimliklendirilmelerinin
marka imaji {izerindeki agiklayiciligimi tespit etmek tiizere olusturulmustur. Arastirma,
kendini kimliklendirme ve sosyal kimliklendirilme degiskenlerini marka imaj1 tizerindeki
acgiklayicligini  prototipik markalar {iizerinden tanimlamasi dolayisiyla 6zgiin yap1
olusturmaktadir. Bununla birlikte marka imajinin kimliklendirme degiskeni agisindan
degerlendirilmesi de, prototipik ve ben-de markalarin stratejik marka yonetimi siirecinde
kimliklendirme konusunu ele almas1 agisindan teorisyen ve uygulamacilara i1k tutmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Prototipik marka, kendini kimliklendirme, sosyal kimliklendirilme,
marka imaj.

Abstract

In the global market where many brands and differentiated product categories generate
intense competition, consumer brand relations can be measured by not only the common
brand concepts but by also the identities of brands themselves, social identities and how close
consumers feel with this identification. This study was designed to identify the self-
identifications and social identification of prototype brands used to identify products with a
high degree of family product similarity in the smartphone category on the brand image.
Research constitutes the original structure in consequence of defining the self-identification
and social identification variables on brand image through prototypical brands. However,
the evaluation of the brand image in terms of identification brings light on theorists and
practitioners through the strategic brand management process of prototypical and me-too
brands.
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