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Oz

Cografi isaretler, ait oldugu cografyanin ozelliklerini tasimas: itibariyle sinai miilkiyet haklarina
tabi olan, kiiltiirii yansitan, yoresel, bolgesel ve ulusal diizeyde iktisadi fayda saglamasinin yaninda
monopol bir gii¢ olusturma ozelligi olan sembollerdir. Bununla birlikte yerellik vurgusuyla
surdiiriilebilirlik, eko-turizm, gastronomi turizmi ic¢in dogal bir hedeftir. Bu ¢alismanin amac
Eskisehir'in sahip oldugu cografi isaretli iiriinlerin degerlendirilmesidir. Elde edilen veriler
dogrultusunda Eskisehir’in sahip oldugu dort mahreg¢ bir mense isaretli iiriin bulunmakla birlikte
halihazirda kazandirilabilecek cog rafi isaretli iiriin sayis1 sehrin aldig1 gogler ve bu gdoglerle olan
kiiltiirel etkiletisimden dolay1 fazladur.
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Abstract

Geographical indications are symbols that are subject to industrial property rights, reflect the
culture and provide economic benefits at local, regional and national level as well as forming a
monopoly power. Nevertheless, sustainability with an emphasis on locality is a natural target for
ecotourism and gastronomic tourism. The aim of this study is to evaluate the geographical
indication products owned by Eskisehir. Eskigehir has four protected geographic indication and
one origin marking. Moreover, the number of geographically marked products that can be gained is
higher due to the migrations received by the city and the cultural interaction with these migrations.
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1. GIRIS

Tiiketiciler tiikettikleri tirtinlerin koken ve kalitelerine iliskin daha duyarl ve segici davranmaktadir
(Uziimcﬁ, Alyakut, Fereli,2017, s. 44), 0zellikle yeme i¢me iiriinlerinin nerede ve nasil iiretildigine
ve bu siirecin ¢evreyi nasil etkiledigini 6nemsemektedirler (Menepace vd., 2009; Teuber, 2009).
Kiiresellesme olgusu, diinyadaki gelismis ve gelismekte olan iilkelerin gida {irtinleri {izerinde etkili
olmasinin yaninda (Black, 2016, s. 6), gidalarin tiiketimini, saglik ve beslenmeyi etkilemistir
(Olayiwola, Soyibo ve Atinmo, 2004, s. 99).Yesil devrimin ardindan tarimsal {iretimde yiiksek
miktarda kimyasal girdi kullanimi (Singh, Singh ve Verma, 2013, s. 71) ve devamindaki siiregte
gidalara ilave edilen suni katki maddeleri, insan sagligina ve ekosisteme doniisii olmayan zararlar
vermektedir (Topgu ve Baran, 2017, s. 822). Yerel gida sistemleri hareketleri ve uygulamalari,
kiiresellesen gida sistemlerine karsi giderek daha fazla goriiniir direng ve karsi baski yapilar
olusturmaktadir (Feegan, 2007, s. 23). Basta saglik olmak tiizere cevresel (Brain, 2012), sosyal
(Feenstra, 1997, Zepeda ve Li, 2006) ve psikolojik nedenlere bagli olarak yerel gidalara yonelim
artmaya baglamistir (Ozsoy, 2015, s. 31). Yerel gidalar kavramiyla paralel olan cografi isaretleme bu
agidan 6nem arz etmektedir (Kan ve Giilgubuk, 2008, s. 58).

1990'larin basinda, Avrupa Birligi 2081/92 (EEC) yonetmeligi ile yasal koruma altina alinan cografi
isaretli {irtinler (Deselnicu vd., 2013, s. 206); {ilkelere ekonomik olarak katki saglamanin yaninda
(Bramley, Biénabe ve Kirsten, 2009), kendi icerisinde monopol bir giice sahiptir (Chandola, 2006, s.
169), karsal gelisime katki bulunur (Dogan ve Gokovali, 2012, s. 761), yerel topluluklara {iriinlerini
farklilastirmak, ticarilestirmek ve ekonomik konumlarim iyilestirmek igin bir aractir (WIPO, 2007,
s. 19), pazar farklilasmasi, itibar ve kalite standartlar1 gibi maddi olmayan duran varliklarin
korunmasina hizmet eder (Jain, 2009, s. 69). Bunun yaninda siirdiiriilebilir turizm agisindan kirsal
kalkinmada énemli bir araci olan cografi isaretli iiriinler (Durlu-Ozkaya, Siinnetgioglu ve Can, 2013,
s. 13) eko-turizm tiriinleri icin dogal bir hedef olmasinin yaninda gastronomi turizmi i¢in de dnem
arz etmektedir (FAO, 2017). Bu calismanin amaci Eskisehir ilinin gastronomik {iriinlerinin
belirlenerek bu iiriinlerin kirsal turizm, kent turizmi ve gastronomi turizmi agisindan olasi
etkilerinin ortaya konulmasidir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
Cografi isaretler

Patentler ve ticari markalar gibi diger fikri miilkiyet haklar1 kategorilerinin aksine cografi isaretler
i¢in diinya ¢apinda kabul gormiis genel bir tanim yoktur (Bramley ve Kirsten, 2007, s. 49). Diinya
Ticaret Orgiitii'ne gore cografi isaret bir {iriiniin kalite, itibar ya da diger dzelliklerinin kdkenin ait
oldugu cografyaya atfedilmesi olarak tanimlanirken, Avrupa Birligi “Kalitesi, itibar1 veya diger
ozellikleri cografi kokeni ile baglantili bir tirtinii tanimlamak i¢in kullanilan ayirt edici bir isarettir”
seklinde cografi isaretleri tanimlamistir. Cografi isaretler, belirgin bir 6zelligi itibariyle kokeninin
oldugu ydre, alan, bolge veya iilke ile taninmis (Sahin ve Meral, 2012, s. 88), {iriiniin ait oldugu yeri
belirten sembollerdir (Uzﬁmcﬁ ve digerleri, 2017, s. 32).

1803 ve 1824 yillar1 arasinda Fransa’da ¢ikan cografi isaretler ile ilgili kanunlarin yaninda, yaniltict
etiketleme ile ilgili ilk kanun da Fransa’da (Yiirekli, 2016, s. 12) sarap iireticilerinin sahte sarap
iireticilerine kars1 {irtinlerini korumak amaciyla ¢ikarilan ayaklanma sonucunda “appellations of
control” sistemidir (Yiirekli, 2015, s. 44). Bu genel baglamda, Avrupa Konseyi, 14 Temmuz 1992'de,
Fransiz modelinden biiyiik Olgiide ilham alan cografi isaretlerin ve mense tasarimlarinin
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korunmasina iliskin bir yonetmelik diizenlemistir (Berard ve Marchenay, 2006, s. 110). Tiirkiye'de
ise tescilleme konusunda yapilan ilk girisimler 19. yy.’a kadar uzanmaktadir. 1871'te “Alameti
Farika Nizamnamesi” bu konudaki ilk girisim olarak kabul edilmekle birlikte esas itibariyle seklini
1995 yilinda 555 sayili Kanun Hiikmiinde Kararname ile “Cografi Isaretler” uygulamasi ile almus
olup Tiirk Patent Enstitiisii (TPE) tescil haklariyla ilgili resmi kurum olarak belirlenmistir. (Sahin,
2013, s. 26).

Cografi isaretler, “mense ad1” ve “mahrec isareti” olarak ikiye ayrilmaktadir (Aslan ve Demir Kaya,
2017, s. 3; Sahin, 2011, s. 3). Ancak mense ve mahreg isareti kapsamina girmeyen, ilgili piyasalarda
bir irtiniin 30 yil siireyle kullanildig: kanitlanan adlar da geleneksel iiriin olarak tanimlanmaktadir
(TPE, 2019). Fikri ve sinai miilkiyet hakki olarak cografi isaret; bir iilkeye, bolgeye, alana veya
yOreye ait olan ve belirgin bir 6zellige sahip ve kalite 6zellikleri itibariyle tarim, el sanatlari, maden
ve dogal iirlinlerin benzer iiriinlere veya taklitlerine karg1 yasalar ile korunmasidir (Dayisoylu,
Yoriikoglu ve Angel, 2017, s. 80; Esen, 2016, s. 447; Giirel ve digerleri, 2016, s. 1049; Sahin, 2013, s.
23; Toklu ve digerleri, 2016, s. 145; Yenipinar ve digerleri, 2014, s. 13).

Mense isareti (Designation of Origin); yalnizca kaynaklandigi yore, havza, kasaba, iilke veya bolge
ile ifade edilen {iiriinlerin aldig1 cografi isarettir (Sahin, 2011, s. 3) ve mense isaretli bu {iriinlerin
temel ozellikleri ve {iretimleri tamamiyla bir bolgeden elde edilir (Aslan ve Demir Kaya, 2017, s. 3).
Ornegin; bir yer alti kaynagi olan “Eskisehir Liiletas1”, belirlenen fiziki &zellikleri kapsamiyla
diinyada sadece Tiirkiye’de ve Eskisehir ilinin belirli ilgelerinde bulunmaktadir. Dolayisiyla
Liiletaginin baska bir yerde iiretimi s6z konusu olamayacagindan mense isaretiyle tescillenmistir
(Sahin, 2011, s. 3). Bununla birlikte Diyarbakir Karpuzu, Antep Fistigi, Aydin Kestanesi gibi
irtinler de mense tescili almis tirtinlere 6rnek olarak verilebilir (Aslan ve Demir Kaya, 2017, s. 3).
Mense isareti kapsamina alinmis olan tirtinler belirlenen cografyayla siki sikiya baglidir fakat bazi
menge isaretli belirlenmis iirtinler (Tiirk Rakisi, Geleneksel Tiirk Kayis1 Likorii, Afyon Kaymag,
Tarsus Yayla Bandirmasi, Devrek Bastonu gibi) denetimler kapsaminda bagska bolgelerde de
uretilebilmektedirler (Sahin, 2013, s. 25).

Bir {irliniin menge adin1 tasimasi i¢in gerekli sartlar asagidaki gibidir (Aslan ve Demir Kaya,
2017, s. 3).
e Uriiniin cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bdlge ya da gok ozel durumlarda
iilkeden kaynaklanmasi,
o Uriiniin tiim &zelliklerinin veya esas niteliginin bu yore, alan veya bdlgeye 6zgii cografi
unsurlardan kaynaklanmasi,
o  Uriiniin iiretimi, islenmesi ve diger tiim islemlerinin tamamiyla bu yére, alan veya bolge
sinirlari iginde yapilmasidir.
[ ]
Mahrec isareti ise 555 sayil ilgili kanunda “Cografi simirlart belirlenmis bir yore, alan veya bilgeden
kaynaklanan bir diriin olmasi, belirgin bir niteligi, iinii veya diger dzellikleri itibariyle bu yore, alan veya
bolge ile dzdeglesmis bir iiriin olmas: ve iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin belirlenmis
yore, alan veya bolge sinirlart icinde yapilan bir iiriin” olmasi kapsaminda ele alinmaktadir. Uriiniin
kiiltiirel anlamda en az bir malzemesinin bolgeden temin edilmesi gerekmektedir ki 6rnegin
“Inegdl Kofte” cografi isaretler kapsamina alindiginda belirlenen smr Tiirkiye geneli olarak
kayitlara gegmistir ve kullanilan malzemeleri, 6zellikleri ve hazirlarus sekli Inegol ile 6zdeslesmis

268



Baris DEMIRCI, Gizem Sultan SARIKAYA, Kevser TURAN ve Zehra OZYORUK

olmasindan kaynakli satilan her yerde Tnegdl Kofte olarak etiketlenmesi zorunludur (Sahin, 2011, s.
4). Mardin Kaburga Dolmasi, Diyarbakir Orgii Peyniri, Sanliurfa Cig Koftesi ise mahreg adr ile
tescillenen diger 6rneklerdendir (Aslan ve Demir Kaya, 2017, s. 3).

Eskisehir Cografi Isaretli Uriinlerin Incelenmesi

Yoreye 0zgii olan yiyecek ve icecekler yerel yeme i¢me kiiltiiriinii yansitmasi sebebiyle gastronomi
turizminde temel cekicilik unsuru olmaktadir (Aksoy ve Sezgi, 2015, s. 83). Yerel iriiniin
gastronomi turizmine katkisimi artirmak icin cografi isaretler en iyi yollardan biridir (Yikmus ve
Unal, 2016, s. 74). Frigyalilar tarafindan Porsuk Nehri kiyilarinda kurulan Eskigehir, Tiirkiye'nin
onemli yol kavsaklarindan biridir ve kiiltiirel kaynaklar agisindan zengindir (Secilmis, 2011, s. 38),
bununla birlikte kiiltiiriin bir pargasi olan gastronomi alaninda kendine 6zgii yoresel bir mutfagi
bulunmaktadir (Sahin, 2012, s. 41). TPE 2019 yili itibariyle aciklamis oldugu istatistiklerde
Eskisehir, bir menge (Liile Tas1) ve ii¢ mahreg isaretli ( Met Helvasi, Ciborek ve Sivrihisar Muska
Baklavasi) olmak tizere toplamda dort {irtinii bulunmaktadir. 2010 yilinda mahreg isaretli cografi
iiriin olarak basvurusu yapilan Eskisehir Nuga Helvasi ise tescil i¢in beklemektedir.

Sivrihisar Muska Baklavasi: Baklava Tiirkiye’ nin
pek c¢ok yerinde siklikla Tretilmekle birlikte
Sivrihisar Muska Baklavasi’'ni ayirt edici kilan
bi¢cim ve sunum Ozellikleridir. Serbetli ve serbetsiz
olarak tiretilmektedir (TPE, 2018).

Sekil 1. Sivrihisar Muska Baklavas: (Sivrihisar Sosyal Kiiltiir ve Dayanisma Dernegi, Erisim tarihi:15.05.
2019)
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Eskisehir Met Helvasi: Met
helvasi Suriye’den gelen Arap
Saban tarafindan 1900’lerde
yapilmaya baglanmistir ve
geleneksel metotlarla
yapimina devam edilmektedir.
(Ozdemir, 2012, s. 44). Met

helvasinin iretimi alt1
asamadan  olusur; Bunlar;
hamurunun hazirlanmast,
serbetinin kaynatilmasi,

agartma, ¢cekme, fitil ve kesim,
ambalaj seklindedir. Ismini
met yani ¢gubuk ve asik kemigi
ile birlikte oynanan bir sokak
oyunundan aldig
diisiiniilmektedir. Bu oyunun
sonunda  oyunda  yenilen
tarafin helva g¢ekmesiyle bir
gelenek haline gelmis ve helva
ismini almistir (TPE, 2017).

Sekil 2. Met Helvas: (Eskisehir Il
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Evisim
tarihi 15.05.2019)

Eskisehir (Ciborek) Cigboregi:
Ciborek Eskisehir’e ilk yerlesen
Kirim-Tatar kiiltliriniin eseridir. 19.
Yiizyillda  Eskisehir’e Kirim,
Romanya, Bulgaristan ve
Kafkasya’dan gelen biiylik go¢
sonucunda Eskisehir’in demografik
yapist  degismistir.  Bu  gog
sonucunda Eskisehir’de sekiz ile on
arasinda Tatar koyii kurulmustur
(Tungbilek,  1953).  Tatarlarin
siirdlirmeye devam ettikleri
gelenekleri  Eskisehir’in - mutfak
kilttriini etkilemistir (Cevik, 2018,
S. 26).

Sekil 3. Ciborek/Ciborek (1l Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Erigim tarihi 15.05.2019)
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Nuga Helvas1

Eskisehir’in geleneksel
tatlarindan biridir. Nuga helvast,
cevizli yaz helvasi, tahin helvasi
veya kiirek helvast gibi farkh
isimlerle bilinmektedir, tahin ve
covenden bir kiirek araciligiyla
yapilan helva cesididir.
(Eskisehir.ktb.gov, Erisim Tarihi:
: 15.05. 2019).

Sekil 4. Nuga Helvas: (Il Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Erisim Tarihi 15.05.2019)

Eskisehir’'in sahip oldugu bu firiinlerin yaninda Bozan Kavurma mense isaretli; Balaban Kofte,
Cerkes Sofras1 (Abista), Tatarlara 6zgii bir borek olan Gobete, aci-gici, pasa, bit-bit1 ¢orbas: (Koylu
ve Birgiin, 2015, s. 273; Ozs6z, 2018, s. 29) gibi degerler de mahreg isaretli {irtinler olarak cografi
isaret almaya aday gosterilebilir.

SONUC VE ONERILER

Yoresel gidalarin, cografi isaretler ve dogru pazarlama stratejileriyle tanitiminin yapilmasi
uluslararasi rekabette bu {iriinlerin basarisi igin gereklidir. (Kelemci Schneider ve Ceritoglu, 2010, s.
47). Eskisehir sahip oldugu bir mense ve {i¢ mahreg isareti ile cografi isaretli {iriinlere sahip olmakla
birlikte bu saymin yeterli oldugu diisiiniilmemektedir. Yerel ve bolgesel diizeyde mevcut olan
kalkinma ajanslar1 konu ile ilgili olusturulacak projelere destek vererek cografi isaretli iiriin
sayisinin artirilmasi ve gelistirilmesi igin tesvikler saglamalidir. Universiteler ve arastirma
kuruluslar: hazirlanacak olan projeler ile bilimsel altyapiy1 ve koordinasyonu saglayabilir.

Avrupa Birligi'ne iiye ve aday iilkelerde yapilan aragtirmaya gore gastronomi turizmi ¢arpan etkisi
ile igletme sayusi, istihdam ve katma deger gibi faktorleri ile iilkelerin ekonomisinde dikkate deger
etkisi bulunmaktadir. Istihdam agisindan bu durum incelendiginde gastronomi alaminin iilke
ekonomisine katma degeri %70 iken bu durum konaklama sektorii agisindan %30’dur (Sahin ve
Unver, 2015, s. 65).

Tablo 1. Eskisehir’in sektorlere gore agik is verme orani

Aqik is Verme
Sektor Orani
Imalat 29,50%
Konaklama ve Yiyecek Hizmeti Faaliyetleri 18,90%
Toptan ve Perakende Ticaret 18,60%
Idari ve Destek Hizmet Faaliyetleri 18,20%

Eskisehir'de 2015 yilinda en fazla acik is sayist bulunan meslek, imalat sektdriinden sonra
%18,90'lik pay ile konaklama ve yiyecek igecek hizmetleri alanmidir (Bursa Eskisehir Bilecik
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Kalkinma Ajansi, 2018, s. 9). Cografi isaretli iiriin sayisinin artmasi, bu iiriinlerin {iretiminden,
dagitimi ve nihai tiiketiciye ulasmasina kadar farkli alanlarda istthdam ve yerel kalkinma giicii
saglayabilir.

Eskisehir; “1859’den 6nceki donem”, “1860 — 1891 dénemi”, “1892 — 1924 d6énemi”, “1925 — 1957
donemi”, “1958 —-1993 dénemi” ve “1999 sonrasi donem” olmak {izere son ikiytiz yillik gelisiminin
yaninda, 6zellikle 1860 — 1891 doneminde aldig1 gocler kentte sinerji olusturmustur ve (Oney,
Cigek ve Zencir, 2013, s. 6) Kafkaslar, Kirtm ve Balkanlar'dan gelen bu gocler sonucunda bu
kiiltiirlerin Eskisehir ile etkilesim kurmasi mutfak kiiltiiriinde de etkisini gostermistir (Bilgin, 2014).
Dolayisiyla farkh kiiltiirlerin bir arada bulunmus olmasi halihazirda kesfedilmemis {iriinler, tarifler
oldugunu diistindiirmektedir.

Kalplerin ve zihinleri kazanmanin en kolay yolunun mideden geldigi fikri tizerine kurulu olan
gastrodiplomasi alaninda (Spence, 2016, s. 5), cografi isaretli iiriinler Tiirk mutfaginin, Tiirk
kiltiirtiniin tanitilmasi, Tiirkiye imajinin gelistirilmesi i¢in kullanilabilir (Tiirker, 2018, s. 16).

Arikan (2017) tarafindan “Eskisehir’deki Yiyecek Icecek Isletmelerinin Meniilerinde Eskisehir Mutfagimin
Yerinin Arastirildigr Calismada” Eskisehir'de faaliyet gosteren kiiciik ve orta olgekli isletmelerin
mentiilerinde yoOresel yemeklere yeterince yer verilmedigi ortaya konulmustur. Bu durumun
iyilestirilebilmesi icin isletmelere yerel yonetim tarafindan egitim, seminer gibi bilgilendirici
faaliyetler planlanabilir.

Cografi isaretli iirtinler maliyet gerektirmekle birlikte {iretimi gerceklestirecek olan girisimciler igin
bir soru isareti olabilmektedir. Bu konu ile ilgili yerel yonetimler gerekli olan tesvikleri saglayarak
iiretimde artisa ve belki de sayica menge ve mahreg isaretli iirtinlerin artisina destek olabilirler.
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